ale la prudenza:
tano sul Salone
condo semestre

intesto & un filo conduttore: «La
iera del legno arredo haregistra-
iinltaliaun 2021 inforteripresa,
poillockdown del 2020, e una
nutaalmeno finoamarzodi
jest’anno. | prezzi delle materie
ime rimangono alti e purtroppo
ynaccennano adiminuire. La
Jerrain Ucraina ha aggiunto
teriore preoccupazione» segna-
Barbara Minetto, direttore
snerale Magis, azienda di Torre di

osto, Venezia, natacomerealtaa

snduzione familiare, grazie
I'ingegno del visionario Eugenio

STEFANO
ROSA ULIANA
Amministratore
delegato

di Calligaris,
l'azienda

di Manzano (Ud)

lerazza, oggi player mondiale del
lesign e laboratorio di progetta-
ione per lacasa, 'outdoor, l'uffi-
iio e I'hospitality, 20 milioni di
atturato e 80% di export. Prose-
jue Minetto: «Difficile fare previ-
iioni per il secondo semestre
jellanno, prevale la prudenza. -
\nche se la fiducia non manca.
Jonostante il momento siamo
utti estremamente positivi
iguardo al Salone del Mobile
inche se la pili parte degli opera-
:ori asiatici non potra partecipare.
Milano siappresta comunque a

EMILIA ROMAGNA

Il fil rouge del lusso per battere la crisi
Castelli rilancia con alberghi e navi
Visionnaire punta sull'alto artigianato

MARCHE

Per Lube
con un ot
spingere

Condividono il posizionamento su
una fascia altissima di mercato. Ed
entrambe, per sganciarsi dalla
Russia, mercato fino a poco tempo
fa strategico e oggi messo fuori
gioco dallaguerra, scommettono
sul digital marketing, mettendoin
cantiere anche investimenti sul
mercato italiano.

Visionnaire, sede a Zola Predosa,
nel Bolognese, come spiega l'ad
Leopoldo Cavalli, «in Italia sta
ripartendo grazie soprattutto
all'allentamento delle misure anti
Covid. Proprio sul mercato interno
quest’anno abbiamo realizzato uno
dei nostri pitlimportanti progetti
contract,aCerviacon laDarsena
del Salex». Castelli, quartiere gene-
ralea Ozzano, sempre in provincia
di Bologna, non guardasolo oltre-
confine. «Oltre auno showrooma
Dubai e duein Coreadel Sud,
stiamo cercando un nuovo spazioa
Milano, piti grande di quello attuale
einunaposizione pili favorevole»,
spiega il ceo Paolo Castelli.
Llinterior design dilusso & il file
rouge che lega queste due aziende
emiliane. Castelli, che ha chiusoil
2021 con 28 milioni dieurodi
fatturato, sviluppa progetti che
vengono poirealizzati da sub
contractor. Ha tre divisioni. Fornito-

" rediFincantieri per gli arredidelle

navi, produce anche interni per
grandi alberghi o residenze private.
Poi cisono le quattro linee di produ-
zione dedicate all'arredamento, una
collezione di oggetti ornamentali

vivere una delle migliori edizioni..-
degli ultimi anni».
«-Barbara Ganz
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. ~ispirataa Giorgio MW%W )
_Castellistagia sviluppandogli -

interni dellhotel Marriot (5 stelle
lusso), presto aprira un cantierea

Firenze per unaltro albergo dilusso.
«Abbiamo superato il rallentamen-
to causato dall'emergenza sanitaria
e adesso stiamo riprendendo quota
e prevediamo di raggiungere que-
st'anno 34 milioni - dice Paclo
Castelli - La Russianon é facile da
sostituire ma cerchiamo diaumen-
tare il fatturato anche in italia, dove
vogliamo rafforzarciacquisendo
una partecipazione nell'azienda di
un fornitore strategico». Visionnai-
re,che pud fare leva su sei filiali
all'estero (dueaLos Angelese
Miami), operaon demand, graziea

PAOLO
CASTELLI
Amministratore
delegato

di Paolo Castelli
di Ozzano
(Bologna)

60 piccole aziende artigianali, tra
Lombardia, Veneto, Toscana e
Marche. Conun fatturato di40
milioni, previsto in crescitaa doppia
cifra, oggi hacome primo mercato
laCina, che finoadueannifasi
contendeva il primato con la Russia.
«L'anno scorso siamo diventati
azienda benefit - aggiunge Cavalli
—. All'alta qualita del prodotto
affianchiamo altri valori che vanno
dalla sostenibilita alla responsabili-
ta sociale. Adesso stiamo facendo
investimenti importanti sull'italia
maanche sugli Usa, in particolare

suunteamdi professmlsu che Cl 3

aiutanoacrescere».
i —Natascia Ronchettl
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Strategie diverse
prioritario: far cre
di prodotti march
mercatointerno,!
tati dell’export, cc
ucraino a parte, st
velocemente ailiv
Per il Gruppo Lubx
ricavinel 2021, +:
I'taliarappresent
fatturato: merito:
Cucine Lubee Cre¢
permettonoall’az
avere unarete di¢
controllata e certi
consente diavere
quotadi mercato
1'11,3% (era 10,99
10,7% nel 2018, ¢
confermarsial pri
produttori italiani
biamo sceltolave
nostri prodotti, ¢

‘correnti — spiegal

nelli-,cercandod
ancheiclientistol
mondo, purchéin
corso dell'anno at
ritmo diaperture|
marcae proseguil
diinvestimenti in(
abbiamoiniziator
consentonodifar
livello tecnologicc
dei nostri prodott
«Cisono le preme
2022 siail miglior
storia dell’aziend:
Venturini, ceo di i(
sta nonostante «i

mocratizzatoilse

_ notecnica», crean

zione sul mercato
spesso passarein




